CURE MEDIA X INTERSPORT

BIDRAG

Find your best run

KAMPANJBAKGRUND
Uppdraget fran Intersport var att driva forsaljning mot malgruppen
kvinnor och méani aldrarna 25-40 ar. Som en av de aldsta
sportkedjorna i Sverige star Intersport infor utmaningen att befasta
sin position i ett landskap med vaxande konkurrens, bade fran andra
etablerade kedjor och nya uppstickare.

Vart insiktsarbete visade att I16pning ar ett kraftigt vixande segment i
Sverige, med rekordmanga anmalningar till tavlingar och dar I6pning
“is moving mainstream”. | en tid dar vi soker meningsfulla satt att
umgas och uttrycka oss, erbjuder I6pningen dven en mojlighet att
starka relationer genom att féra manniskor samman. lom denna
insikt sag vi mojligheten att positionera Intersport som mer an en
sportbutik - en sjalvklar destination i det vaxande I6parcommunityt.

Kampanijen (april-juni) bestod av tva delar: I6pande ‘always on’-
samarbeten samt tva kreativa koncept. 'Find Your Best Run'
inspirerade till I6pargladje genom personliga I6parguider framtagna
med en coach, dar Aven sociala aspekter sisom lokala Iopargrupper
lyftes fram. 'Zero to Hero' gav konkreta rad om I6pteknik och
utrustning.

Genom att kombinera inspirerande innehall med konkreta tips
skapade vi ett mervarde for malgruppen och bidrog till att befasta
Intersports varumarke och positionera dem som den sjalvklara
destinationen for [6pning.
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UTFALL/EFFEKT/ GENOMSLAG

For att mata kampanjens effekt genomfordes en NEPA-
undersokning, som visade att actual purchase 6kade med 31% hos
de som foljde kampanjens influencers jamfort med de som inte
exponerats. Ett starkt bevis pa att kampanjen direkt bidrog till
Intersports forsaljningsmal.

Engagemanget pa sociala medier var exceptionellt: Average view
rate pa 88% (mer an dubbelt 6ver benchmark pa 40%), ver 10
miljoner views och nastan 13 000 interaktioner.

Med sin innovativa mix av proffs och amatorer, samt en influencer-
strategi som strackte sig bortom sociala medier, utmanade
kampanijen traditionella ramar f6r hur varumarken engagerar och
bygger relationer med sin malgrupp.

ACTUAL PURCHASE

10M+ 13K 88%

VIEWS LIKES AVG VIEW RATE
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KANALVAL

Instagram var en nyckelkanal da malgruppen (25-40 ar) spenderar
mycket tid dar. Fokus lag pa Reels och Stories — format som
maximerar bade engagemang och rackvidd.

For en 360-upplevelse anvandes aven Intersports egna kanaler:
hemsida och nyhetsbrev. Kombinationen av flera touchpoints
sakerstallde bred rackvidd och ett starkt engagemang.

VAL AV INFLUENCERS

Kampanjen aktiverade 21 influencers, noggrant utvalda pa
malgruppsdata och brand fit. LOpning var redan en del av deras liv,
vilket sakerstallde trovardigt och inspirerande innehall.

Influencers delades upp i tva kategorier for att skapa en dynamisk
mix av innehall:

1. Amatoridpare — Relaterbara inspiratérer som motiverade
malgruppen att komma igang och utvecklas.

2. Proffslopare — Erfarna |[6pare som delade kunskap om [6pteknik,
utrustning och traning, vilket starkte Intersports expertposition.

Genom att kombinera dessa skapades en innehallsmix som bade
engagerade och utbildade malgruppen, och bade den nyfikna
nyborjaren och den mer erfarna I6paren blev inkluderade.

@ifilip24
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@alexandrapizzoni


https://www.instagram.com/ifilip24?e=a1ec3012-34dc-4d75-b1fb-bff8c0699383&g=5
https://www.instagram.com/alexandrapizzoni?e=fd29bef5-6b52-4f2f-8571-69bdecc30b4f&g=5

ALWAYS-ON
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KAMPANJENS KREATIVITET
Kampanjens kreativitet lag i formagan att kombinera
relevanta trender med en unik innehallsstrategi som
bade inspirerade och utbildade malgruppen. Genom
att kapitalisera pa den vaxande I6partrenden och
tajma kampanjen med stora tavlingar blev
kampanjen en naturlig del av malgruppens
verklighet.

For att skilja sig fran mangden kombinerades high
production content och mer low-key always-on
content, vilket gav kampanjen bade djup och
autenticitet.

Visuellt knot subtila detaljer samman storyn —som
den bla I6parbanan, ett genomgaende element som
smaog in Intersports varumarkesidentitet utan att
ka&nnas som reklam.
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KAMPANJENS INNOVATION

Kampanjen utmanade traditionell influencer marketing genom att viva samman
flera lager — en always-on-strategi for Idpande narvaro, kombinerat med kreativa
koncept som brot igenom bruset och skapade djupgaende varde. Den
innovativa mixen av proffslopare och amatotrer gav innehallet bade expertis och
autenticitet.

Genom en 360-strategi som strackte sig bortom sociala medier — med innehall
optimerat for Intersports nyhetsbrev och hemsida — skapades fler touchpoints
och 6kad rackvidd. Att ateranvanda och maximera kampanjinnehallet ar
fortfarande ovanligt inom influencer marketing och visar hur strategi och
kreativitet kan samspela for att skapa verklig effekt.

CREATIVE CONCEPTS
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